
中国传媒大学

融媒体产业经济学微专业

2023年秋季招生简章

一、微专业介绍

融媒体产业经济学微专业依托于经济学（传媒经济方向）本科专业，专注于

融媒体时代的传媒市场产业分析。提供两大部分课程，第一部分为产业经济学理

论课，第二部分为数据分析工具课。

二、培养目标

融媒体产业经济学微专业培养掌握经济学原理，能够利用相关分析工具和数

据对融媒体市场进行产业分析的媒体人。旨在为我校各专业学生补充产业经济学

理论和数据分析技能，培养应用型、复合型人才。

三、培养要求

融媒体产业经济学微专业要求学生获得以下几方面的知识和能力：（1）掌握

经济学理论和策略博弈的分析工具分析媒体之间的竞争关系；（2）通过大数据分

析的基本训练，掌握数据分析与挖掘的能力。

四、招生对象及条件

本校 2022、2021、2020 级全日制本科生（含在读双培生），学有余力。计划

招生 60 人。

五、学制

一年

六、授课方式

本微专业独立开班，秋季、春季学期周六、日上课，采用线上授课方式。

七、学分认定与证书授予



本科生所修微专业课程学分可认定为通识教育拓展课组学分。

学生本科专业毕业或结业离校前，修完微专业培养方案规定的课程，且成绩

全部合格的，由经济与管理学院颁发微专业合格证书。

八、招生时间安排及报名方式

第一阶段 网络报名：

2023年8月28日24：00之前符合报名条件的同学可使用微信扫描以下二维码

报名，每位学生限报一个微专业，且报名期间系统只允许提交一次，请审慎、认

真报名。

第二阶段 录取及缴纳课程费用：

2023年9月4日本科生院统一公布录取名单，已录取的学生登录学校交费系统

缴纳第一学期课程费用，具体安排请以届时通知为准。

第三阶段 开课：

2023年秋季学期由各微专业组织开课。

九、咨询方式

咨询邮箱：kecheng2022@126.com，来信请附个人电话和姓名。

咨询电话：010-65783975 舒老师。

十、微专业课程费用

微专业课程费用按学分收取，260 元/学分，总计 3380 元。每学期缴纳的课程

费用根据实际开课学分计算。

十一、课程设置及学时分配表

mailto:kecheng2022@126.com


序号 课程中文名称 学分 学时 开设学期 课程性质

1 经济学原理 2 32 秋季学期 必修

2 博弈论 2 32 秋季学期 必修

3 传媒经济学 2 32 秋季学期 必修

4 融媒体产业经济理论与实务 2 32 春季学期 必修

5 融媒体经营管理 2 32 春季学期 必修

6 融媒体经济数据分析 3 48 春季学期 必修

合计 13 208

十二、微专业课程简介

1.经济学原理

经济学主要研究如何利用和配置稀缺的社会资源进行生产，以及如何把社会

产品分配给社会成员以供他们消费的问题。经济学原理以单个经济单位为考察对

象，它分析的是个别市场的经济活动和个别企业、个别消费者、个别资源所有者

的经济行为。主要内容包括：价格理论、消费者行为理论、生产理论、成本理论、

厂商均衡理论、一般均衡理论、福利经济学以及微观经济政策。

2.博弈论

本课程是从策略依赖角度研究经济行为人决策问题的科学。本课程广泛应用

于多学科领域，如经济学，社会科学，政治科学和生物演化学，能够提供给学生

在战略交互作用下的分析工具。主要内容包括：研究各种均衡模型下代理人如何

进行他们的决策，包括完全信息同时博弈、完全信息序贯博弈、不完全信息博弈

同时博弈和不完全信息序贯博弈，以及研究纳什均衡、混合策略、重复博弈、信

任问题等重要概念，应用性的研究包括市场和竞争、拍卖设计、讨价还价和信号

示意等。课堂采取讲授、小组游戏、小组讨论相结合的形式。通过讲授，帮助学

生理解博弈论的要点和难点，通过小组游戏和讨论，帮助学生加深理解、扩展思

维、提高分析问题、解决问题以及运用博弈思维思考现实问题的能力。

3.传媒经济学

本课程主要分析智媒时代传媒经济的创新，围绕智能融媒体内容生产、用户

需求、经营模式、平台运营等基本问题，课程主要内容包括：传媒内容产品生产、

成本与收益、市场结构、经营模式、用户需求等方面，构建智媒时代的传媒经济

理论创新架构，凸显内容供求、新生产方式与生产关系、用户需求变化、政府规

制趋势等方面的分析，并突出对传媒产业前沿问题的关注。

4.融媒体产业经济理论与实务



融媒体产业经济理论与实务以产业为研究对象，主要包括产业结构、产业组

织、产业发展、产业布局和产业政策等。探讨在融媒体时代，以工业化为中心的

经济发展中产业之间的关系结构、产业内的企业组织结构变化的规律、经济发展

中内在的各种均衡问题等。通过研究为国家制定国民经济发展战略，为产业制定

政策提供经济理论依据。

5. 融媒体经营管理

在媒体融合战略深度推进的背景下，媒体正经历着全面的数字化、网络化和

智能化的转型。课程立足新闻传播学、经济学、管理学等学科基础，聚焦于智能

融媒体经营与管理实践，将管理学的一般理论、普遍规律与融合媒介组织的运作

实践相结合，以媒介组织、媒介产品和媒介产业三个层面作为基本框架，围绕融

媒体内容生产、内容多渠道分发、广告经营和用户关系这四个核心流程展开讲授，

对媒体组织属性、融媒体组织结构、媒介产业结构、融媒体产业发展趋势、融媒

体产业规制、融媒体商业模式、媒介产品、融媒体内容生产、融媒体数字营销等

管理活动进行全面系统的分析介绍。学生能够通过此课程的学习，熟悉智能融媒

体运营规律，掌握现代经济与管理分析方法，认识和分析设计融媒体运营管理具

体实践问题的解决路径。

6. 融媒体经济数据分析

本课程以融媒体经济数据分析与应用的流程为主线，以案例和实操为基础，

系统的讲解了融媒体经济数据分析的基本概念、原理方法和技术，包括融媒体经

济数据的收集、处理、分析及可视化的应用技能，融媒体平台的数据分析技巧，

以及融媒体经济数据分析报告的写作方法等内容。旨在培养应用实操型人才，在

理论介绍的基础上更侧重实战训练，提高学生的数据分析和运用能力。
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2023年7月

https://baike.baidu.com/item/%E4%BA%A7%E4%B8%9A%E7%BB%8F%E6%B5%8E/10936574?fromModule=lemma_inlink
https://baike.baidu.com/item/%E4%BA%A7%E4%B8%9A%E7%BB%84%E7%BB%87?fromModule=lemma_inlink
https://baike.baidu.com/item/%E4%BA%A7%E4%B8%9A%E7%BB%84%E7%BB%87?fromModule=lemma_inlink
https://baike.baidu.com/item/%E4%BC%81%E4%B8%9A%E7%BB%84%E7%BB%87%E7%BB%93%E6%9E%84/1049181?fromModule=lemma_inlink
https://baike.baidu.com/item/%E5%9B%BD%E5%AE%B6%E5%88%B6%E5%AE%9A/22311540?fromModule=lemma_inlink
https://baike.baidu.com/item/%E7%BB%8F%E6%B5%8E%E7%90%86%E8%AE%BA/975181?fromModule=lemma_inlink

