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2025年秋季招生简章

一、微专业介绍

设计思维（Design Thinking），是一种以人为本构建跨学科团队以解决复

杂问题的创新方法，同时更是一种面向现实与未来的创新创意流程、能力、语言

和工具。在国际上，设计思维已经广泛应用于商业、教育、社会企业、政府机构、

公益组织等各种领域的创新。AI 与设计思维创新微专业，将 AI 工具置于设计思

维的全流程中，从用户洞察、问题定义到创意发想、原型测试，确保每一个 AI

应用都始于真实需求，终于有效解决方案。

AI 与设计思维创新微专业课程由中国传媒大学国家一流本科课程、首批通

识核心课程孵化而来，相关成果曾荣获北京市教学成果一等奖，教学团队由动画

与数字艺术学院、经济与管理学院、广告与品牌学院、数据科学与智能媒体学院、

戏剧影视学院等多专业的跨学科教授团队组成。中国传媒大学设计思维学院与诸

多国内外知名院校、头部行业都有着深厚的合作基础。课程将应用原创于斯坦福

大学设计思维学院的课程体系和教学方法，并针对本土社会行业需求和校内外学

员的学习特点进行切实化提升，既有对设计思维理念、方法、前沿应用的讲授，

也有指导学生实践创新的项目制工作坊，指导学生完成有挑战有深度的设计思维

训练，为学生的学习创意成果搭建有广泛社会影响力的展示平台。摒弃纯理论教

学，采用“工作坊+案例剖析+实战项目”的教学模式，确保您所学即所用。历年

来，AI 与设计思维创新微专业诸多校内外的学员通过学习，陆续获得了国内外

等多项赛事的金奖，帮助学员们在本专业本行业能力之外，在创新创意创作能力

方面也得到了更好地提升发展，激发了个人不同际遇发展与自我实现的价值效

能。

中国传媒大学设计思维学院作为全国率先开设设计思维专业的单位，深具

学科优势，不断推进专业课程在国内外各个行业领域的推广和实践，持续进行与

学界业界各个层面的交流合作。来自设计思维学院的行业与院校培训人员、在读

本校生、微专业学员等国内外各方校友，共同成立了中传设计思维学院校友会组

织，校友会以“汇聚校友资源、凝聚校友情谊、助力校友发展”为使命，以“创



新、共享、成长”为核心价值，坚持“交流、分享、共赢”的服务宗旨，携手中

传培育更多各行业的精英，勇担社会责任，促进校友之间的联系，推广设计思维

的理念和实践，持续助益校友们的成长和发展，给设计思维领域的学员们在求职

就业、职场深造等方面提供持续成长发展的资源和空间。

请关注中国传媒大学设计思维学院公众号，获取更多学院专业讯息。

二、培养目标

AI 与设计思维创新微专业依托中国传媒大学的各类学科优势，用跨学科、宽

口径、强能力的培养理念，荟聚学校各学院各专业及社会各行业的师资力量，以

学员的设计思维创新能力养成为特色，通过 AI 赋能的课程体系设计，使学员能够

自信与积极地应对现实与未来，挑战并突破创意创造思维的局限，从更高的角度

综合把握科技、商业和人文等各类领域需求，为学员在之后的择业就业创业及职

场发展等方面，提供站得高、看得远、想得透、做得好的职场需求深耕储备与职

业发展多元路径。

三、培养要求

AI 与设计思维创新微专业教学内容旨在让学员掌握 AI 工具支持下的设计

思维的工具和方法，具有人机协作，以人为本，构建、组织跨学科团队，解决复

杂问题的创新能力。具体包括：

全球视野

适应性与探索能力

分析与创造力

沟通能力

责任心

领导力与团队合作能力

设计能力

媒体应用能力

决策能力

抗压能力

四、招生对象及条件



本校 2024、2023、2022 级全日制本科生（含在读双培生）、在读研究生，学

有余力，不与主修课程时间冲突；

校外人员，对设计思维感兴趣，学习时间有保障，根据报名情况择优录取。

计划招生人数：校内 40 人，校外 60 人。

五、学制

半年

六、授课方式

本微专业独立开班，校内、校外学生的常规课程均线上授课，工作坊项目采

取线上+线下相结合的方式。

线上授课提供录制的慕课视频，学员根据个人时间情况自选日常或周六日学

习。任课老师会根据课程安排与学生需要，上线参与学员课程的互动教学，提供

包括课前导引、练习反馈、作业反馈。

工作坊项目将在所有线上课程结束后，统一协调一个周六日的时间进行项目

的学习参与。

线上课程与工作坊项目的具体安排，会在开课前将课表提供给学员。

同时，整个微专业学习过程中，开放知识图谱给学员，在课程之外分享更多

的学习资源；开放校友会活动给学员，随时分享行业大咖讲座和往届学员的工作

经验与行业资源。

七、学分认定与证书授予

本校本科生所修微专业课程学分可认定为通识教育拓展课组学分。

本校本科生、研究生在毕业或结业离校前，修完微专业培养方案规定的课程，

且成绩全部合格的，由中国传媒大学中传学院颁发微专业证书。

校外人员在半年学制内修完本微专业培养方案规定的课程，且成绩全部合格

的，由中国传媒大学中传学院颁发微专业证书。

八、招生时间安排及报名方式

第一阶段 网络报名：



2025年8月31日23：59之前符合报名条件的同学可使用微信扫描以下二维码

报名，每位学生限报一个微专业，且报名期间系统只允许提交一次，请审慎、认

真报名。

（本校学生报名入口）

2025年8月31日23：59之前符合报名条件的校外人员可使用微信扫描“校外

人员报名入口”二维码报名，同时须提交一份PDF格式个人简历至邮箱

DesignthinkingCUC@163.com，邮件标题统一命名为“姓名+设计思维报名简历”。

每位学生限报一个微专业，且报名期间系统只允许提交一次。

（校外人员报名入口）

第二阶段 录取及缴纳课程费用：

2025年9月10日本科生院统一公布校内学生录取名单，已录取的学生登录学

校交费系统缴纳第一学期课程费用，具体安排请以届时通知为准。

2025年 9月 10日之后，设计思维学院统一公布校外人员录取及缴费通知，

请关注设计思维学院公众号，具体安排请以通知为准。



设计思维学院公众号

第三阶段 开课：

2025年秋季学期由设计思维学院组织开课并做通知。

九、咨询方式

咨询邮箱： cucdesignthinking@163.com

咨询电话： 钱老师-13911488287

十、微专业课程费用

微专业课程费按学分收取，360/学分，总费用 4320 元。

十一、课程设置及学时分配表

课程中文名称 课程英文名称
学

分

学

时

学时分配
开设

学期

课程

性质
理论

教学

课内

实践

实验

上机

课外

实践

设计思维前沿 Frontier of
Design Thinking

2 32 32 秋季 必修

商业洞察 Business Insight 2 48 16 32 秋季 必修

创意设计 Creative Design 2 32 32 秋季 必修

原型设计 Prototyping 2 32 16 16 秋季 必修

工作坊设计 Workshop design 4 112 16 32 64 秋季 必修

合计 12

十二、微专业课程简介

设计思维前沿：设计思维创新方法被称为“全世界创新者的共同语言”，在

全球教育、商业及社会领域推动了诸多变革，是近年来被广泛使用的、最重要的

mailto:cucdesignthinking@163.com


设计学方法论之一。本课程采用慕课与线上指导的方式，目标是帮助学生全面认

识设计思维的理念、流程、方法，了解国内外教育研究和产业应用前沿，为微专

业后续课程学习打下坚实基础。本课程无需先修课程。

商业洞察：本课程采用“前沿理论慕课 + AI工具实战 + 线上项目制学习”

的混合式教学模式。我们摒弃传统、滞后的市场研究方法，致力于将您塑造为一

位能够驾驭人工智能的“超级洞察者”。课程的核心理念是：人类的商业智慧与

战略思考，在AI工具的加持下，将爆发出前所未有的能量。您不再是信息的被动

接收者，而是人机协同的主动驾驭者。我们不教授孤立的数据分析工具，而是致

力于构建一套“AI算力 × 人文心力”的全新洞察框架。本课程根植于管理学、

心理学、传播学与设计学的坚实理论，通过鲜活的AI时代商业案例、高强度的小

组实战，以及对标真实商业命题的最终项目，确保您不仅理解“为何洞察”，更

能熟练掌握“如何用AI高效洞察”。您毕业时带走的，将不仅是领先的知识体系，

更是一套能够立刻应用于您工作中的、由AI武装的全新方法论。

创意设计: 本课程将从创意的基本观念入手，引导学生真正“站在用户角度

上”，设定创意问题，掌握创意的核心原则，并通过联想、组合、反向、幽默、

切换角度等创意方法得到更多创意点子。本课程探讨AI背景下创意的全新可能

性，介绍如何使用AI工具助力，打破“理所当然”的思维定势，获得创意突破。

本课程对产品服务改进、新媒体内容和社会创新等领域真实案例进行剖析，学生

将看到课程的创意理论与方法在现实世界中的巨大价值。

原型设计：本课程是线上授课+实践的方式， 基于SAP公司设计思维方法论

体系的版本，围绕原型设计，探讨了原型设计的意义，原则与思想，以及设计产

品原型的各种方式，结合设计思维在SAP的创新应用及各领域不同的案例，循序

渐进的讲解原型设计的方式和工具模型以及AI数字原型的应用。最后基于

IKEA,BMW, AirBnB，戴森的商业案例介绍了设计思维之原型设计方法论在商业中

的应用及所发挥的商业价值。通过这些探讨和学习，希望能帮助同学们建立、提

高自己的创新思维能力，实践动手能力并拓展商业视野。

工作坊设计：由教学团队的导师全程参与指导学员进行工作坊的学习，采用

线上线下+实践+校内工作坊的方式，外地学员来中国传媒大学参与具体的工作坊

项目（交通食宿自理）。通过具体项目、作品创意创作、深度调研实践、成果展



示合作等课程的教学和考察安排，由学生根据自身兴趣点和驾驭力进行自主选择，

旨在考察并指导学生解决场景应用和复杂问题的学习运用能力。

中国传媒大学设计思维学院

2025年7月


